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● Themen 2010
Ausgabe Top-Thema Themen in jedem Heft

1-2010 (Jan.–März) Forschung & Innovation Automobil- und 
Zuliefererbranche, Wirtschafts-

ingenieurwesen, Controlling, 
Maschinenbau, Elektrotechnik, 
Konsumgüterindustrie, Energie

4-2010 (April–Juni) Bauen

7/8-2010 (Juli–Sept.) Energie

9/10-2010 (Okt.–Dez.) Mobilität & Verkehr 
1-2011 (Jan.–März) Forschung & Innovation

Sie suchen Ingenieure? 
aud!max ING ist das Berufseinstiegs- und Karrieremagazin speziell für Studierende und
Absolventen der Ingenieurwissenschaften. 

Vertriebskonzept
Keine Streuverluste! 659 Auslegestellen (IVW-geprüft) direkt an ingenieurwissenschaft-
lichen Lehrstühlen, Fachschaften und Fakultäten. Sie erreichen die ca. 379.400 Studie-
renden der Ingenieurwissenschaften (Hauptzielgruppe: Examenskandidaten und Absol-
venten, Vertriebsschwerpunkt an Lehrstühlen mit sehr guten Werten in aktuellen Rankings).
aud!max ING ist 2010 auf den wichtigen Absolventenmessen vertreten. 
Unsere Kooperationspartner finden Sie unter www.audimax-messetermine.de.

Redaktionskonzept 
Ein nutzwertig ausgerichteter Mix, der das Informationsbedürfnis der Zielgruppe zum
Thema Berufseinstieg facettenreich abdeckt: Traditionelle Arbeitsbereiche für Ingeni-
eure greift aud!max ING genauso auf wie Perspektiven in spannenden, sich entwi-
ckelnden Arbeitsfeldern. Sämtliche personalpolitisch relevanten Disziplinen der Inge-
nieurwissenschaften finden grundsätzlich redaktionelle Berücksichtigung in jeder
Aus gabe (siehe rechts). Attraktive Arbeitgeber porträtieren wir in klassischen Porträts,
Einsteigerberichten oder kreativen Präsentationen. Umfangreiche Dossiers geben Ein-
blick in unterschiedlichste Berufsperspektiven. 

‘Starker Standort Deutschland’
Unser Zusatzangebot als Anzeige-Text-Kombi
Zeigen Sie Studierenden und Absolventen lebendig, authentisch und präzise ein Stück
Arbeitswelt in Ihrem Haus! Nutzen Sie Textpräsenz in unseren Unternehmens-Spe-
cials, individuell entwickelt zur Imagepflege auf Textbasis mit Logoabbildung. Unter-
streichen Sie mit diesem zusätzlichen Modul Ihre Bemühungen und Investitionen der
letzten Jahre im Hochschulbereich und stärken Sie zusätzlich Ihr Profil in der Wahr-
nehmung künftiger Absolventen. Redaktionsbeispiele finden Sie auf der nächsten
Seite, gerne erstellen wir Ihnen ein auf Ihr Haus zugeschnittenes Angebot. 

● Termine 2010

● Anzeigenpreise 2010 in Euro

Formate Breite x Höhe im Anschnitt * s/w 4-farbig

1/1 Seite 192 x 255 210 x 297 * 4.902,– 5.882,–

1/2 hoch 95 x 255 105 x 297 * 2.696,– 3.235,–

1/2 quer 192 x 127 210 x 144 * 2.696,– 3.235,–

Eine Buchung umfasst die Veröffentlichung ➔ Ihrer Anzeige ➔ Ihres Kurzporträts auf 1/8 Seite 
mit Logo ➔ Ihrer Anzeige in der E-Paper-Ausgabe auf www.audimax.de

Ausgabe AS DU ET

1-2010 (Jan.–März) 13. November 20. November 9. Dezember 

4-2010 (April–Juni) 12. Februar 19. Februar 12. März

7/8-2010 (Juli–Sept.) 21. Mai 28. Mai 18. Juni

9/10-2010 (Okt.–Dez.) 20. August 27. August 17. September

1-2011 (Jan.–März) 12. November 19. November 6. Dezember

* Anzeigenformate im Anschnitt benötigen 3 mm Beschnittzugabe umlaufend.

AS = Anzeigenschluss; DU = Druckunterlagenschluss; ET = Erscheinungstermin

Anzeigenpreise / Redaktionskonzept / Vertrieb
Eine Buchung: 4 Mal PräsenzPrint: Ihre Anzeige in aud!max ING.

Print: Ihr Kurzporträt auf 1/8 Seite mit Logo 

Online: Ihre Anzeige auf www.audimax.de
Online: Ihre Anzeige im E-Paper 



Master-Forum 
Hier haben Hochschulen gesondert die Möglichkeit, bundesweit auf die spannende Pa-
lette ihrer Masterstudiengänge hinzuweisen. Das Master-Forum promotet attraktive
Masterstudiengänge für Bachelorabsolventen. 

Infos zur Zielgruppe

Ingenieurwissenschaftliche Fachbereiche gesamt 183
davon an Fachhochschulen 107
davon an Universitäten / Hochschulen 76

Studenten der Ing.-Wissenschaften gesamt (22 % aller Studenten) ca. 379.400

Absolventen der Ingenieurwissenschaften gesamt ca. 51.200

Unternehmens-Special ‘Starker Standort Deutschland’: 
Beispiele aus aud!max ING 04-2009 und 09/10-2009
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Beispiele Redaktion / Kundenpräsenz
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